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La Campagne Display ™
Agir pour I’énergie et le climat dans

les batiments municipaux
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La Campagne Display ™

Votre batiment {
est-il performant 7_




A probléme identique, solution identique

Manufacturer Logo
Model ABC

123
More efficient

)

Less efficient
Energy consumption KWhiear
(Based on standard test resu ts for 24h) 350

Actud consumptian will
deperd an how the appliance is
used and where it is lacated

Fresh food vaume | 200
Frozen food volume | 80

X k™
Noise 40
(dB@rel pw)
Futher infamation is cantained
inpodud brochures
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Systemes de
classification

Eléments de
d'information /
communication

Logo ville +
contacts

Identification
du batiment

Emissions en
équivalents CO,

Conso d’eau

Conso d’énergie

(primaire)




Quelques chiffres
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Distribution des batiments en France
en %
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Atouts de Display™




Site Internet
www.display-campaign.org
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Données requises

Données
guantitatives

- Consommation energie finale
- Consommation d’eau (m3)
- Surface du batiment (m2)

- kWh / m?
: - kg eq. CO.,/m?/an
Ratios _g ‘ 2
- litres/m?/an
. - Consells pratiques
Donnees Solut echni e
qualitatives / pour |~ =0'UtONS tECANIGUES deja MISES en
informer ... oeuvre ou programmeées a court terme

dans ce batiment...
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Catégorie

Energie primaire

co,

Eau

kWh/mz2/an Kg/mz2/an Litres/m2/an
75 12 100
125 24 200
175 36 300
225 48 400
275 60 500
325 72 600
> 325 > 72 > 600




Categorie Energie primaire CO, Eau
kWh/m?2/an Kg/m?2/an Litres/m2/an

100 15 100

175 30 200

250 45 300

D 325 60 400

E 400 75 500

475 90 600

> 475 > 90 > 600




>>

>>>

>>>>







%




% &







Votre commune
et I’énergie

Display™, utile pour

Peu experimentee

Démarrer — Test sur quelques
batiments — montrer le poster aux
décideurs - dialogue en interne

Des actions mais se heurte
a des difficultés pour aller
plus loin

Transformer votre potentiel d’économie
d’énergie en realité

Posters — simulations — préparation
d’'une strategie

Tres expérimentée, bons
résultats

Faire partager votre expérience au
grand public et aux autres acteurs
locaux — lancer des campagnes de
Communication de type « Sustainable
Energy Community »




Développement

s

. Actions
i nouvelles

P . Evaluation
¢ Affichage

) . accompagné
Edition posters: par une
Discussion | campagne
Plan d’actions | communication
Saisie des 5
données

Signature
de la
charte
Display™

v

Durée
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www.display-campaign.org




